
РИНОК ФІНАНСОВИХ ПОСЛУГ
2021-2022 н.р.

Лектор:

Доктор економічних 

наук

професор

Нечипорук 

Людмила 

Володимирівна



Тема 10. Фінансові послуги на ринку 
позичкового капіталу.

1. Ринок позичкового капіталу.

2. Види фінансових послуг на ринку позик. 

Банківський кредит. Лізингові операції. 

Факторингові операції. 



Капітал

У широкому значенні – будь-яка цінність, що дає потік нового доходу 

(цінні папери, людський капітал, земля, виробничі фонди)

У вузькому значенні – фізичний капітал, або капітальні блага фірми (засоби 

виробництва), використання яких сприяє зростанню ефективності людської 

праці

Інвестиційні кошти – сума 

грошей для купівлі капіталу 

у фізичній формі

Інвестиції – всі види майнових та 

інтелектуальних цінностей, що вкладені в 

об’єкти підприємницької та іншої діяльності, 

в результаті чого створюється прибуток або 

досягається соціальний ефект 

Капітальні (інвестиційні) 

блага – ресурси тривалого 

використання, які беруть 

участь у виробництві 

товарів і наданні послуг

Капітальні вкладення – довгострокові 

інвестиції в необоротні активи (основні 

фонди або приріст матеріально-виробничих 

запасів)

Ринок капіталу

Ринок капітальних 

благ
Ринок позичкового

капіталу

Ринок послуг капіталу

Товар – капітальне 

благо (засоби 

виробництва)

Товар – право 

користування 

тимчасово вільними 

коштами

Товар – право 

користування 

капітальним благом



Ринок позичкового капіталу

• За своєю інфраструктурою ринок позичкових капіталів представляє, 

головним чином, банківські установи, а тому його ще називають ринком 

банківських кредитів. 

• Крім того, на ньому діють й інші кредитно-фінансові установи 

(парабанки), що входять до складу кредитні системи. 

• З функціональної точки зору він представляє систему економічних 

відносин, яка забезпечує нагромадження і перерозподіл грошових капіталів 

з метою забезпечення ресурсами ринкове господарство.







Ринок позичкового капіталу - сукупність економічних відносин з приводу перерозподілу 

тимчасово вільних коштів між кредиторами і позичальниками за участі посередників (кредитно-

фінансових інститутів) на основі попиту на капітал і його пропозиції.

Позика
Купівля-продаж права подальшого використання грошей у 

формі реальних виробничих ресурсів

Ставка 

процента

Ціна, яка сплачується за використання позикових коштів

Попит на 

позичковий 

капітал

Кількість позикових коштів, яку позичальники можуть і 

бажають придбати за певними ставками процента.

Суб’єкт попиту – позичальник, або боржник.

Пропозиція 

позичковог

о капіталу

Кількість позикових коштів, яку можуть і бажають 

запропонувати позикодавці (кредитори) у вигляді позики 

за певної ставки процента. Суб’єкт пропозиції –

позикодавець, або кредитор.

Номінальна –

поточна ставка 

відсотку, що не 

враховує інфляції

Реальна –

номінальна ставка 

мінус очікуваний 

темп інфляції



Величина позичкового процента
залежить від двох чинників:

• прямо пропорційна "перевагам ліквідності";

• обернено пропорційна кількості грошей, що знаходяться в обігу.

Джерелом сплати позичкового процента є прибуток, що його одержує
підприємець у процесі продуктивного використання позичкового капіталу.

Прибуток розподіляється між суб’єктами кредитних відносин:

кредитор отримує прибуток у вигляді процента за кредит;

позичальник отримує підприємницький доход у вигляді прибутку на 
позичковий капітал, який використовується в підприємницькій
діяльності.





Процентні ставки бувають:

• постійні (фіксовані) - не змінюються протягом всього періоду кредитування;

• перемінні (плаваючі) - можуть змінюватися в процесі кредитування.

Щоб запобігти втратам або хоч зменшити ризик банки, особливо в період 

інфляції, застосовують плаваючі процентні ставки за кредит, котрі періодично 

переглядаються.

Чинники, що впливають на розмір процентної ставки за кредити, логічно

розділити на макроекономічні та мікроекономічні.



Розмір процентної ставки на макрорівні

залежить від:

• а) попиту та пропозиції, які склалися на кредитному ринку. Загалом підвищений попит на кредити
викликає підвищення процентної ставки. Проте в умовах конкурентної боротьби між кредитними
установами за розширення ринків банківських послуг це правило не завжди спрацьовує. Банки не можуть
безмежно підвищувати розмір процентної ставки при зростанні попиту на кредит, керуючись тим, що
нижчі процентні ставки дають можливість розраховувати на залучення більшої кількості клієнтів та 
завоювання конкурентних можливостей. У результаті міжбанківської конкуренції процентні ставки 
нівелюються;

• б) стабільності грошового ринку в країні. Чим вищий темп інфляції, тим дорожчою повинна бути плата 
за кредит, оскільки у банка підвищується ризик втрат. Дешеві гроші (у порівнянні з іншими видами ресурсів) 
стимулюють ажіотажний попит на кредити, створюють умови для зловживань у банківському середовищі та 
розбалансування економіки;

• в) рівня облікової ставки центрального банку. Комерційні банки самі встановлюють розміри
процентних ставок і визначають їх у кредитному договорі, укладеному з позичальником. При визначенні
розміру процентної ставки вони за основу беруть облікову ставку центрального банку з прибавкою "маржі".



Маржа (від фран. marge - край) - різниця між процентною ставкою, за 

якою банк нараховує проценти за наданий кредит, і ставкою, за якою банк 

сплачує проценти за залучені (куплені) ресурси. 

За умов комерційної діяльності розмір маржі для банків, як правило, не 

регламентується. 

Проте, інколи центральний банк може обмежувати розмір маржі.



Мікроекономічні чинники впливу на 

розмір процентної ставки:

• Мета кредиту. Процентні ставки за кредити, які надаються на поточне фінансування виробничих
потреб, як правило, найнижчі, що зумовлене короткостроковим характером їх використання. 
Кредити, які надаються торгово-посередницьким фірмам, що будують свій бізнес за принципом 
"купівлі-продажу", повинні бути найдорожчими, оскільки прибуток від цього виду діяльності
носить спекулятивний характер, а для самих операцій притаманний підвищений рівень ризику;

• Розмір кредиту. Як правило, розмір процентної ставки за великі кредити повинен бути нижчим, 
ніж за користування дрібними кредитами, оскільки витрати, пов’язані з кредитною послугою, 
безпосередньо не залежать від розміру кредиту, а тому при наданні великих кредитів банки несуть
відносно менші витрати. Крім того, великі кредити надаються надійним позичальникам, 
імовірність банкрутства яких, як правило, нижча. Проте з цього правила можуть бути винятки. 
Банк може не знижувати процентну ставку з великі кредити, якщо, на його думку, це призводить до 
підвищення ризику у зв’язку з погіршенням структури кредитного портфеля за порушення правила 
диверсифікації активів.



Мікроекономічні чинники впливу на 

розмір процентної ставки:

• Термін користування кредитом. Чим довший термін, тим вища процентна ставка 
за кредит. По-перше, при триваліших термінах вищий ризик втрати від
неповернення кредиту та від знецінення позичених коштів внаслідок інфляції, 
притаманної ринковій економіці. По-друге, вкладення коштів довгострокового
характеру, як правило, мають відносно вищу віддачу.

• Рівень ризику. При наданні позик комерційні банки мають справу з двома
основними видами ризику - кредитним і процентним. Кредитний ризик пов’язаний
із втратами від неповернення основної суми боргу у зв’язку із банкрутством
позичальника, а процентний - із втратами від несплати відсотків за користування
позикою.



Тема 10. Фінансові послуги на ринку 
позичкового капіталу.

1. Ринок позичкового капіталу.

2. Види фінансових послуг на ринку позик. 

Банківський кредит. Лізингові операції. 

Факторингові операції. 

























































Факторинг

Факторинг (від англ. factor — агент, посередник) — одна з нетрадиційних банківських 
послуг, що з’явилася в банківській практиці у 50-х роках.

Факторингова операція — комісійно-посередницька операція з передачі клієнтом 
банку права на стягнення боргів (без права зворотної вимоги до клієнта).

Суб’єкти та об’єкти факторингових операцій

Суб’єкти — банк, факторингова компанія, спеціалізовані установи, які скупають рахунки-
фактури у своїх клієнтів.

Клієнти — кредитори, постачальники товару, виконавці робіт, промислові та торгові 
фірми, що уклали угоди з банком чи факторинговою компанією.

Позичальники — покупці товарів і послуг.



Види факторингу

• Прямий — в операції бере участь лише один фактор — з експорту в країні експортера, з яким 
імпортер уклав факторингову угоду.

• Опосередкований — в операції беруть участь два фактори: 1) з експорту в країні експортера та 2) з 
імпорту в країні імпортера.

• Розкритий — операція, в якій покупцеві повідомляється про факторингову угоду.

• Нерозкритий — операція, в якій факторингова угода є конфіденційною і зарубіжному покупцеві не 
повідомляється про неї.

• Конвенційний — універсальна система фінансового обслуговування, яка включає бухгалтерський 
облік, розрахунки з постачальниками та покупцями, страхове кредитування, представництво та ін.

• Конфіденційний — обмежується виконанням тільки деяких операцій: сплата боргів, передача права 
на отримання грошей та ін.


